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LOI mpegno di Federcongressi &e

I edercongressi &eventi, | Associazione na
unitariamente le imprese pubbliche e private e i professionisti che svolgono
attivit®™ connesse con il settore dei cong

tivi, di incentivazione e di comunicazione. | suoi scopi sono quelli di rappresentare la
meeting & incentive industry italiana, di accrescerne l'immagine e il prestigio, anche
a livello comunitario e internazionale, e di creare rapporti stabili con le Istituzioni e
le associazioni europee e mondiali.

II 26 luglio 2013, la nostra Associazione ha sottoscritto con le Regioni e con Enit un
Protocoll o dodi nt e searilanciaré It @ o faf eqrutaal i fd rcqarrees s
soprattutto sui mer cat i internazional i. S
fronto, al quale sono stati invitati a partecipare rappresentanti di Confturismo -
Confcommercio,  Federalberghi, FederturismeConfindustria, = Confesercenti-
Assoturismo. Tutt.i i soggetti coinvolti s
gli interventi per operare in modo coordinato e sinergico.

a

€ nato il 18 giugno 2014 il Convention Bul

Mario Buscema, Presidente Federcongressi&eventi

| lavori del Tavolo sono proseguiti con numerosi incontri, € a poco meno di un anno
di distanza, il 18 giugno 2014, le cinque associazioni di categoria hanno costituito il
Convention Bureau ltalia.

Tale organismo  nato con | 6obiettivo di
de di svolgimento di congressi, meeting ed eventi di incentivazione/comunicazione,
attraverso undefficace supporto alla doma
t " di ricerca delle relative |l ocation. L a

operatori privati, riuniti in Rete di Imprese, promossa da tutte le associazioni im-
prenditoriali e dotata di un modello organizzativo snello e flessibile che ci auguria-



mo agir”™ in stretto coor di nd/msteradbe ie Iceomi |lea deelglig tatmaizviotn'e awllt ur al i e
del turismo, delle Regioni,di Enit e con tutte le strutture di pertinenza, primi fra tutti i Convention Bureau
territoriali.

Il Ministro per i Beni Culturali e il Turismo Dario Franceschini, intervenuto nella sessione di chiusura della

nostra VI I Convention nazional e, | 8 marzo 2014, ha dichiarato pubblicam
guesto nostro progetto, sottolineando come Pubblico e Privato debbano poter lavorare insieme e rompe-

re cos?® un tab% che non ha pi% ragione ddessere.

Tutti gli sforzi di Federcongressi&eventi sono dunque tesi a mostrare quanto la collaborazione fra Pub-

blico e Privato sia la strada maestra per favorire, sostenere e accompagnare il nostro settore che, se

adeguat amente supportato e valorizzato, pu, consentire grandi opportuni f
ricadute economiche sugli altri settori coinvolti.

La nascita del Convention Bureau ltalia costituisce per noi un traguardo importantissimo, che non esito
a definire storico, riuscito al termi ne di un cammi ho supportato da unoa
stinata a crescere con rapidit? @

Final mente anche |38l talia, al pari del |l e grandi nazi oni europee e non so
promuove la sua ricca offerta per meeting ed eventi, che iprospect stranieri apprezzano moltissimo se si

considera che il nostro Paese imavaingdeetdttd lemomde:faei- i n assol uto preferite per
l e dunque pensare a cosa possa significare questo in termini di i ndotto e

Mario Buscema
Presidente Federcongressi&eventi



Ne vale la pena

SClenZa e ricerca

Léindustria dei congressi e deglii event.i
Europa | a spesa per [ viaggi doaffar.i
turistica, nel nostro Paese solo il 19%.

In Italia dieci anni fa congressi ed eventi erano al primo posto della spesa turistica,
ma la crisi che ha investito il Paese ha prodotto una contrazione della domanda
nazionale. Solo le destinazioni che hanno investito sulla ricerca di eventi internazio-

nali hanno registrato un incremento del |l 0:
Eppure siamo in Europa, cio nel continen
i nternazional i, possedi amo undattrattiva
idee, creativit”™, wun clima favorevole anc|
Avere delle risorse non basta. Questo no
internazionale  molto esigente. Per <cogl
congressi ed eventi internazionali occorre fare molto in termini di infrastrutture,

tecnol ogi e, qualit"™, professionalit”™, cool
A chi ha | a responsabilit”™ di definire 1|e
molto spesso manca | a consapevolezza del
compl essit”™ dei requi si ti necessar.i per c
Con il Libro BancoFeder congr essi &event i i ntende fo
e proposte concrete per cogliere | e oppo

congressi ed eventi internazionali.

Ne vale |l a pena, per creare occupazione,
di idee, lo sviluppo della scienza e della ricerca.



Parliamo di congressi ed eventi

II mer cato dei congressi e degl:i event.i racchiude una molteplicit™ di i
persone si ritrovano per comuni care con diverse finalit™, modal it?" di
provenienza, numer o di partecipanti, identit”™ dei promotori, sistema di

ed altro ancora. Si tratta di congressi, conferenze, convention, seminari, corsi,
workshop, tavole rotonde, viaggi di incentivazione, lanci di prodotto ed altro ancora.

LO6insi eme di quest. i ncontri, Il e i mprese ed i professionist.i che 1 real
vengono definiti a |livello internazionale oOmeeting industryd (industria ¢
Questo settore  da tempo al centro dell dinteresse a |livello internazior
recentemente anche nel nostro Paese si  iniziato a comprenderne pi% com
di ffusamente | e potenzialit?@

Le ragioni di questo interesse sono dovute ai mol teplici benefici indott
gressuale.

La meeting industry é diventata maggiorenne. Essa si é saldamente posizionata al centro del turismo come uno dei fattori chia ve dello svi-

luppo del settore e un generatore importante di reddito, impiego e investimenti.

In aggiunta alle importanti opportunita di business la meeting industry offre immensi benefici per l'economia in senso piu am pilo in quanto ge-
nera un livello di spesa mediamente superiore, riduce la stagionalita, contribuisce alla riqualificazione delle destinazioni, diffonde la cono-
VFHQ]D H DXPHQWD O-LQQRYDJLRQH H OD FUHDWLYLWj u
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