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Lõimpegno di Federcongressi&eventi  

F edercongressi&eventi, lõAssociazione nazionale da me presieduta, rappresenta unitariamente le imprese pubbliche e private e i professionisti che svolgono 

attivit¨ connesse con il settore dei congressi, convegni, seminari ed eventi aggrega-

tivi, di incentivazione e di comunicazione. I suoi scopi sono quelli di rappresentare la 

meeting & incentive industry italiana, di accrescerne l'immagine e il prestigio, anche 

a livello comunitario e internazionale, e di creare rapporti stabili con le Istituzioni e 

le associazioni europee e mondiali.  

Il 26 luglio 2013, la nostra Associazione ha sottoscritto con le Regioni e con Enit un 

Protocollo dõintesa volto a qualificare e rilanciare lõofferta congressuale italiana, 

soprattutto sui mercati internazionali. Si ¯ quindi creato un Tavolo di analisi e con-

fronto, al quale sono stati invitati a partecipare  rappresentanti  di Confturismo -

Confcommercio, Federalberghi, Federturismo-Confindustria, Confesercenti-

Assoturismo. Tutti i soggetti coinvolti si sono impegnati a concordare le modalit¨ e 

gli interventi per operare in modo coordinato e sinergico. 

 

ĉ nato il 18 giugno 2014 il Convention Bureau Italia 

I lavori del Tavolo sono proseguiti con numerosi incontri, e a poco meno di un anno 

di distanza, il 18 giugno 2014, le cinque associazioni di categoria hanno costituito il 

Convention Bureau Italia.  

Tale organismo ¯ nato con lõobiettivo di promuovere la Destinazione Italia quale se-

de di svolgimento di congressi, meeting ed eventi di incentivazione/comunicazione, 

attraverso unõefficace supporto alla domanda internazionale e nazionale nell'attivi-

t¨ di ricerca delle relative location. La struttura ¯ composta da unõaggregazione di 

operatori privati, riuniti in Rete di Imprese, promossa da tutte le associazioni im-

prenditoriali e dotata di un modello organizzativo snello e flessibile che ci auguria-
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mo agir¨ in stretto coordinamento e con la legittimazione del Ministero  dei beni e delle attivit¨ culturali e 

del turismo, delle Regioni, di Enit e con tutte le strutture di pertinenza, primi fra tutti i Convention Bureau 

territoriali.  

Il Ministro per i Beni Culturali e il Turismo Dario Franceschini, intervenuto nella sessione di chiusura della 

nostra VII Convention nazionale, lõ8 marzo 2014, ha dichiarato pubblicamente il suo apprezzamento per 

questo nostro progetto, sottolineando come Pubblico e Privato debbano poter lavorare insieme e rompe-

re cos³ un tab½ che non ha pi½ ragione dõessere. 

Tutti gli sforzi di Federcongressi&eventi sono dunque tesi a mostrare quanto la collaborazione fra Pub-

blico e Privato sia la strada maestra per favorire, sostenere e accompagnare il nostro settore che, se 

adeguatamente supportato e valorizzato, pu¸ consentire grandi opportunit¨ di business e importanti 

ricadute economiche sugli altri settori coinvolti.  

La nascita del Convention Bureau Italia costituisce per noi un traguardo importantissimo, che non esito 

a definire storico, riuscito al termine di un cammino supportato da unõadesione oltre le aspettative e de-

stinata a crescere con rapidit¨.  

Finalmente anche lõItalia, al pari delle grandi nazioni europee e non solo, ha un organismo che coordina e 

promuove la sua ricca offerta per meeting ed eventi, che i prospect stranieri apprezzano moltissimo se si 

considera che il nostro Paese ¯ una delle mete in assoluto preferite per lõincoming da tutto il mondo: faci-

le dunque pensare a cosa possa significare questo in termini di indotto e rilancio dellõeconomia italiana. 

 

        Mario Buscema 

        Presidente Federcongressi&eventi 

3 

 

 



 

 

Ne vale la pena 

L õindustria dei congressi e degli eventi continua a crescere a livello mondiale. In Europa la spesa per i viaggi dõaffari rappresenta il 24% dellõintera spesa  

turistica, nel nostro Paese solo il 19%. 

In Italia dieci anni fa congressi ed eventi erano al primo posto della spesa turistica, 

ma la crisi che ha investito il Paese ha prodotto una contrazione della domanda  

nazionale. Solo le destinazioni che hanno investito sulla ricerca di eventi internazio-

nali hanno registrato un incremento dellõattivit¨. 

Eppure siamo in Europa, cio¯ nel continente che accoglie oltre il 50% dei congressi 

internazionali, possediamo unõattrattiva unica al mondo, una moltitudine di cervelli, 

idee, creativit¨, un clima favorevole anche dõinverno. 

Avere delle risorse non basta. Questo non ¯ un settore semplice e la clientela  

internazionale ¯ molto esigente. Per cogliere le opportunit¨ di sviluppo che offrono 

congressi ed eventi internazionali occorre fare molto in termini di infrastrutture, 

tecnologie, qualit¨, professionalit¨, coordinamento, comunicazione, affidabilit¨. 

A chi ha la responsabilit¨ di definire le strategie di sviluppo e di prendere decisioni 

molto spesso manca la consapevolezza del valore del settore e ancor pi½ della  

complessit¨ dei requisiti necessari per competere con i leader internazionali. 

Con il Libro Bianco Federcongressi&eventi intende fornire unõinformazione chiara  

e proposte concrete per cogliere le opportunit¨ rappresentate dalla domanda di 

congressi ed eventi internazionali. 

Ne vale la pena, per creare occupazione, favorire lõintegrazione culturale, lo scambio 

di idee, lo sviluppo della scienza e della ricerca. 

occupazione 

integrazione culturale 

 scambio di idee  

scienza e  ricerca 
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Parliamo di congressi ed eventi 

I l mercato dei congressi e degli eventi racchiude una molteplicit¨ di incontri in cui le persone si ritrovano per comunicare con diverse finalit¨, modalit¨ di svolgimento, 

provenienza, numero di partecipanti, identit¨ dei promotori, sistema di finanziamento 

ed altro ancora. Si tratta di congressi, conferenze, convention, seminari, corsi, 

workshop, tavole rotonde, viaggi di incentivazione, lanci di prodotto ed altro ancora.  

Lõinsieme di questi incontri, le imprese ed i professionisti che li realizzano e li ospitano, 

vengono definiti a livello internazionale òmeeting industryó (industria degli eventi). 

Questo settore ¯ da tempo al centro dellõinteresse a livello internazionale, ma solo pi½ 

recentemente anche nel nostro Paese si ¯ iniziato a comprenderne pi½ compiutamente e 

diffusamente le potenzialit¨. 

Le ragioni di questo interesse sono dovute ai molteplici benefici indotti dallõattivit¨ con-

gressuale. 

� Ĺa meeting industry è diventata maggiorenne. Essa si è saldamente posizionata al centro del turismo come uno dei fattori chia ve dello svi-
luppo del settore e un generatore importante di reddito, impiego e investimenti.  

In aggiunta alle importanti opportunità di business la meeting industry offre immensi benefici per l'economia in senso più am pio  in quanto ge-
nera un livello di spesa mediamente superiore, riduce la stagionalità, contribuisce alla riqualificazione delle destinazioni,  di ffonde la cono-
�V�F�H�Q�]�D���H���D�X�P�H�Q�W�D���O�·�L�Q�Q�R�Y�D�]�L�R�Q�H���H���O�D���F�U�H�D�W�L�Y�L�W�j���µ 
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